[image: image1.jpg]@
oS
CO[N[S

consumer education









TERCER ENCUENTRO DE LA RED E-CONS – 

SEMINARIO DE CONTACTO COMENIUS

Sofía, 9 – 12 de mayo de 2007

Esquema que deben cumplimentar los profesores que quieran presentar 

PROPUESTAS DE PROYECTOS NUEVOS en el seminario de contacto en Sofía.

Nombre del profesor/a: Maite Segura Corretgé

Nombre del centro escolar: Instituto de Enseñanza Secundaria ZIZUR. BHI 

País: España

Nivel educativo:   
□ Infantil    □ Primaria     X Secundaria    □ Formación Profesional

 

□ Educación de Adultos   □ Otros

E-mail: <ieszizur@pnte.cfnavarra.es >

Indique si tiene experiencia en los siguientes temas:

□ Cambio Climático
    XConsumo Responsable     □ Eco-Consumo


□ Derechos y obligaciones de los consumidores

Indique si tiene experiencia en la organización y/o participación en proyectos: SI

Indique sus expectativas relativas al seminario y al intercambio de experiencias: 

Poder compartir ideas, reflexiones, materiales de apoyo y recursos didácticos, así como establecer vínculos de cooperación y coordinación entre otros centros escolares de países diferentes al nuestro que trabajen en la misma línea, para enriquecernos mutuamente.

Título del PROYECTO: “Taller de Publicidad” del IES ZIZUR BHI

Tema principal del proyecto - Seleccionar uno de los siguientes temas:

□ Cambio Climático
    X□ Consumo Responsable     □ Eco-Consumo


□ Derechos y obligaciones de los consumidores
  □ Otros

Resumen del proyecto (máximo 5 líneas): “Taller de Publicidad” es un proyecto educativo que utiliza el análisis crítico del fenómeno publicitario como recurso didáctico para educar en  valores positivos universales tales como: consumo responsable, paz, solidaridad, desarrollo, igualdad de oportunidades, derechos humanos, coeducación, salud, etc. Para ello se utiliza la publicidad, no sólo para aprender determinados contenidos teóricos sobre la misma, sino sobre todo para revisar estilos de vida, comportamientos, creencias, ideologías, prejuicios, estereotipos, modelos de belleza, roles sexistas, elementos de manipulación, consumismo, drogodependencias, etc.  

  Observaciones (máximo 5 líneas):

Además, se trabaja el fortalecimiento de la autoestima, la imagen personal, las habilidades de comunicación(escucha activa, asertividad, negociación, negociación), la resolución de conflictos, la presión grupal, el autocontrol, el manejo de la frustración, y otras muchas de las llamadas competencias o habilidades personales y sociales.
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