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CUARTA FASE DEL II_I PLAN CUATRIENAL

EDUCACION DEL CONSUMIDOR



|

LA PUBLICIDAD SE SIRVE DE LA PSICOLOGIA PARA HACER MAS EFICACES SUS
MENSAJES.

CONOCER COMO FUNCIONA LA SENSACION Y LOS MECANISMOS DE LA PERCEPCION LE
PERMITE LOGRAR NUESTRA ATENCION Y ESTRUCTURAR MAS ADECUADAMENTE LOS ANUNCIOS.

LAS TEORIAS DE LA ' SON UN UTIL INSTRUMENTO PARA CONOCER NUESTRAS
5 'Y PRESENTAR ASi A LOS PRODUCTOS COMO CAPACES DE SATISFACERLAS.

LOS PROCEDIMIENTOS Y ESTRATEGIAS DE LA LQMWNV _,,m,{ ION SON HABILMENTE UTILIZADOS
PARA CREAR MENSAJES CON LOS QUE CCONVENCERNOS O PERSUADIRNOS,

LAS TECNICAS DEL CONDICIONAMIENTO SIRVEN PARA QUE ASOCIEMOS LOS PRODUCTOS A
AQUELLO QUE LA PUBLICIDAD DESEA.

Y EL APRENDIZAJE VICARIO NOS PERMITE CREAR UNA IMAGEN DE LO PUBLICITADO A PARTIR
DE LAS CONSECUENCIAS REFORZANTES O DISUASORIAS QUE EL MENSAJE LES RECONOCE.
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Cada dia somos
“hombardeados”
por cientos de
mensajes
publicitarios
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SEGUN LAS TEORIAS DEL CONDICIONAMIENTO | ON
PRODOCTS AsSoCiADO A CBISTOS, FEQRSONAS O SITUACIONES
VALIOSAS, SE CoNVIERT= BN ALGO DeEszABRLE . ASOGIADO A
ALGO DESAGRADABLE , Nos PRODUCE RScHAZO.




La publicidad trata de reforzar

unas conductas y prevenir otras, -
haciéndonos ver las

POSITIVAS consccucneias NEGATIVAS

S
»
. Your skin.

y
4l










	25_Torres Quevedo_1.jpg
	25_Torres Quevedo_2.jpg
	25_Torres Quevedo_3.jpg
	25_Torres Quevedo_4.jpg
	25_Torres Quevedo_5.jpg
	25_Torres Quevedo_6.jpg
	25_Torres Quevedo_7.jpg
	25_Torres Quevedo_8.jpg
	25_Torres Quevedo_9.jpg
	25_Torres Quevedo_10.jpg
	25_Torres Quevedo_11.jpg
	25_Torres Quevedo_12.jpg

